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Biti viden in iskan na spletu

Po pionirskih korakih v iskalnem marketingu Andraz Stalec z Red Orbitom naértuje prodor na trge v regiji

I3 llinka Todorovski
ilinka.todorovski@finance.si

Internet je medij z
nestetimi trZenjskimi
moZnostmi, a ¢e blagovne
znamke, storitve ali izdelka
nekega podjetja uporabnik
ne opazi in ne najde, je
tudi prostor izgubljenih
riloZnosti, razlaga AndraZ
talec, mojster iskalnega
marketinga in trZenja na
druZbenih omreZjih.

Ko seje skupina nadobudnih
studentov pred desetletjem na-
menila zasluziti z izdelavo sple-
tnih strani, je hitro ugotovila, da
na tem podrodju ne bo kruha, saj
je konkurenca prevelika. Hkra-
ti pa so odkrili novost, iskalni
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marketing, ki so se mu v celoti
posvetlh »Sli smo po teZji po-
ti, saj smo zaceli delati v tujini,
vendar pa smo si pridobili zelo
veliko znanja in izku$enj pri
najtezjih projektih,« prve ko-
rake opisuje Stalec, ki je pred
tremi leti ustanovil Red Orbit,
prvo in vodilno specializirano
podjetje za iskalno trzenje pri
nas. Redorbitovci so zmagalina
lanskem izboru Financ za naj-
podjetnisko idejo, kar jim je,
kot povedo, pomagalo pri vec
kot stoodstotnem povecanju
prihodkov, s 87 tiso¢ evrov leta
2008 na 178 tiso¢ evrov lani.

Bolj prepoznavni vet
prodajo

Red Orbit za svoje stranke s
prijemi iskalnega marketinga
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poskrbi, da potencialni kupci
naspletnih iskalnikih kar najhi-
treje in najlaze najdejo njihove
izdelke, storitve ali blagovno
znamko, kar je dobra pot za
pospeSevanje prodaje, s trze-
njem na druzbenih omrezjih
pa jim zagotavlja ustrezno po-
javljanje in vecjo prepoznav-
nostna Facebooku, Twitterju,
Youtubu in podobnih spletnih
srecevaligéih.

Naroéila rastejo

Kaj isce kupec, kje na spletu
se zadrzuje in kak$ne so njegove
navade, a tudi, kaj dela konku-
renca, so vprasanja, na katera
odgovori Red Orbit s pogloblje-
no analizo, na podlagi katere
naroc¢nikom svetuje korake za
dosego cilja, ki ga dolocijo na
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b tiso€ evrov prihodkov Red
Orbit naértuje za letos, kar je
2,2-krat vet kot lani.

zacetku kampanje. »Internet je
hitro rastoé medij, ki posrka ze-
lo veliko denarja. Zato je nujna
dobra strategija, da ves, kako
vlagas denar,« pravi Andraz Sta-
lec. Med njihovimi narocéniki so
tako majhna domadéa podjetja
kot multinacionalke pri nas,
veliko je slovenskih podjetij,
ki se $irijo v tujino. »Ko smo
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zaceli, so nas direktorji debelo
gledali, ¢e$ da tega, kar znamo,
res ne potrebujejo. V letu dni
se je obrnilo, zdaj razumejo, kaj
pocnemo, in nas poiscejo,« je
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Mieko nam je prV| b\‘dstrégel v mlekomatu

zadovoljen Andra# Stalec, ki po
osvojitvi slovenskega trganacr-
tuje Sirjenje v tujino, za zacetek
prodor na obmodju jugovzho-
dne Evrope. °

Tomaz Mis napoveduje, da bodo prezweh le kmetje, ki vlagajo v znanje, inovacije in nove trzne poti

I3 llinka Todorovski
ilinka.todorovski@finance.si

Po sveZem surovem mleku
so v mestnih okoljih
hrepeneli predvsem starejsi,
ki se $e spomnijo njegovega
polnega okusa. Odkar je
dostopno v mlekomatih, pa

mamabhal canrdoaXoala walada
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b tiso evrov je vredna naloZba
kmetije MIS v §e5t mlekomatov
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TrZnica, mlekarna,
mlekomat

Ze pred desetletji so se na
kmetiji Mis ukvarjali z direktno
prodajo. Mleko, skuto in sme-
tano so prodajali na ljubljanski
trznici. Nato je prislo obdobje
zadrugin mlekarn, ko so celotno
prirejo mleka oddajali Ljubljan-

NaloZba se bo povrnila
v kratkem

Prvi mlekomat so Misovi po-
stavili v Medvodah. Danes jih je
nasirSem ljubljanskem obmodcju
skupaj pet, ko bo vkratkem zacel
delovati $e Sesti, bo krog sklenjen.
»Sirjenjane nacrtujemo, saj smo
prislivlogisti¢cnem smislu doroba

Urban Stebljaj




