- .

www.finance.si www.finance.si

NCE, torek, 2. marca 2010, &t. 41

r

] Spiétna zbirka vseh industrijskih in outlet trgovin v Sloveniji
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SELL RIS EURTE ST

nimo.si je izhodisce
Zni vodnik po
jh nakupih

ijonaslov, telefon, elektronsko
05to, spletno stran, odpiralni
as in opis ponudbe z blagov-
imi znamkami ter odstotkom
nizanja cen. V tem, da ljudje
oznajo do deset takih trgovin,
hkrati verjamejo, da prinasajo
enejse nakupe, za katere so za-
nteresirani, je Blaz Zupan pre-
oznal obetavnost projekta.

Nenazadnjeje oindustrijskih
noutlet prodajalnah, ki se raz-
ikujejo predvsem v tem, da so
irve v lasti proizvajalcev, druge
ya ne, pisal tudi diplomo. Pravi,
laindustrijske prodajalne ponu-
ajo celotni proizvodni program
yodjetja, odprodajo preseznih
:alog, opuscene modele, dele
yosebne proizvodnje za znane
cupce, blago iz prejsnjih sezon,
yoskusne kolekcije, blago slab-
e kakovosti in vrnjeno blago.
Naprodaj je s popustom do 75
ydstotkov.

fenske bolj zanimajo
-enejsi nakupi
Prihranimo.si, v razvoj
zaterega je Zupan vloZil pet
iso¢ evrov, ima veé kot tiso¢
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registriranih uporabnikov, ki
prejemajo novice in posebne
ugodnosti. Portal obiskujejo
predvsem Zenske med 20 in
40 letom. Vedinoma isc¢ejo
cenej$e nakupe obladil. Vsak
dan ga obisc¢e od 300 do 400
razlié¢nih uporabnikov. Pozi-
mi jih najbolj zanima recimo
Elanovaindustrijskatrgovina,
poleti pa oblaéila in pohistvo,
pravi Zupan.

Poudarja, da je portal iz-
hodi$ée za poznej§o promo-
cijo in trZenje papirnatega
vodnika po cenejsih naku-
pih v slovenskih outlet in
industrijskih prodajalnah,
ki je glavni cilj. Zdaj skusajo
sluziti z oglasevanjem vklju-
¢enih prodajaln, kar jim je
lani prineslo okoli tri tiso¢
evrov prihodkov. Prodajalne
s portala je tezko prepric¢atio
oglasevanju, saj se ne zaveda-
jo, da bi pritegniliveé ljudiv
svoje trgovine, ¢e bi jim pred-
stavili svojo ponudbo, razlaga
Zupan. Opaza Se, da se proi-
zvajaleibojijo nezadovoljstva
velikih trgoveev, ki bi galahko

sprozilo oglasevanje cenejse
ponudbe industrijskih trgo-
vin proizvajalcev.

Od vodnika v knjizni obli-
ki, ki bi ga vsako leto izdali
s posodobljenimi podatki, si
Zupan veliko obeta. »V Nem-
¢iji prodajo milijon izvodov
takega vodnika, ¢e bi pri nas
prodali 40-krat ali 80-krat
manj izvodov, bi bil ta projekt
zelo uspesen,« pravi. Z gospo-

darsko zbornico Slovenijein

Vederom se je o sofinancira-
nju knjizne izdaje Ze pogo-
varjal, a je vse padlo v vodo.
Sogovornik upa, dabi ez pet
let izdali vsaj tretjo izdajo pa-
pirnatega vodnika po outletin
industrijskih prodajalnah. Po
izidu knjige namredé pricakuje
60 tisoé prihodkovnaleto in
50-odstotno letno rast, tudi
zaradi iritve prepoznavnosti
znamke in portala. Razmislja
tudi o $iritvi tega poslovnega
modela na sosednje drzave,
saj drugje po Zupanovih be-
sedah nimajo celotnega pre-
gleda nad outlet in industrij-
skimi prodajalnami. °
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» Industrijske in outlet prodajalne je teZko prepritati o spletnem oglasevanju, ker ne vedo, da bi pritegnile vet ljudi v svoje trgovine, e bi jim
predstavile svojo ponudbo. Proizvajalci, ki imajo industrijske trgovine, se bojijo nezadovoljstva velikih trgovcev, ki bi ga lahko sproZilo oglaSeva-
nje cenejse ponudbe v industrijskih trgovinah, pravi BlaZ Zupan, avtor portala Prihranimo.si.
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» industrijskih in outlet trgovin v povpre&ju
poznajo ljudje, &€eprav jih je v Sloveniji 215.

b tiso€ evrov zna%ajo lanski prihodki portala
Prihranimo.si od spletnega ogladevanja.

» tiso€ evrov prihodkov na leto naj bi prine-
sla prodaja knjiZnega vodnika po industrij-
skih in outlet trgovinah v Sloveniji.
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